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MOCION QUE PRESENTA EL GRUPO MUNICIPAL GANEMOS CORDOBA |
PARA SU INCLUSION EN EL PLENO ORDINARIO DEL 15 DE IV;ARZO DE
- DOS MIL DIECISEIS EN DEFENSA Y PROMOCION DEL COMER CIO LOCAL

Y DE CERCANIA

D. Alberto- de Los Rros Sanchez, Vrceportavoz del Grupo Mummpal Ganemos Cordoba, R
‘en virtud de lo dispuesto en el articulo 88 del’ Reglamento Organico .del Ayuntamfento o
de Cordoba para su inclusién en el orden dia del Pleno- Ordlrrarlo del dla 15 de Marzo

' de 2016, somete a consuieraCion la siguiente- propuesta
~ EXPOSICION DE MOTIVOS |

- La c1udad de Cordoba ha disfrutado. SIempre de un, pequeno comercm Iocal cercano, de L
calidad, de rostro humano y sens:ble a las circunstancias ¥ VIdas de sus vecinas y .
- vecinos, Este comemo, que comblna valores socuales y habltos cuiturales con utihdad_i'-f
'economlca, Y que revertia: sobré la -economia- de- la propla ‘ciudad, se ha: wsto.-_.{'.ﬂ_-
. progresavamente amenazado por la lnstaiac:on en la CiUdad de grandes supech:es, e
A._-."Ji‘cadenas de- supermercados con. pollticas agreswas Y -COR. economlas de escala basadas:'i-i}
S excluswamente en los’ beneﬁCtos empresarlales y ernpleo tempora! y de baJa calidad,
SR -'destruyendo muchos ‘de fos empleos en. estos comercios, deslocalizando los benefi icios - .
VL fuéra de la cludad e incluso-del. pais y. destruyendo la vada comermal y social :lql_e,jos_-.;" .
o i‘}barrlos y Pel‘judlcano su vnda cotad:ana ; ey T e T

) _-_:EI comercuo local y de cercama es’ uno de los medios fundamentales de empteo enf’_-f Ly
7. 7. nuestra ciudad, snendo en gran parte’ de cardcter fam:llar,_ favoreoe ‘el mantenimiénto
Ll dela trama urbana de bamo y la. v;da c:udadana, entend a=_~como'[afque' e-'desarroil”a




resilientes,

Cada empleo creado en grandes superfaes, de mala calldad en su mayoria, destruye
- varios empleos en puquefio comercio, empleos estables que desaparecen para ser
“sustituido por uno solo.

La vida de los barrios desaparece en favor de la conversién de la ciudad en una
“MacCérdoba”, de franquicias y grandes superficies. Esta transformacion gque convierte
a todas las cludades en un paisaje Unico, idéntico en todas las ciudades, sin

 personalidad ni alma y con unos establecimientos dedlcados a dar beneficios a
- grandes corporacnones que no devuelven beneficios a la cuudad

‘Es oblfgacmn del Ayuntamtento defender la economla y el empleo de Ia caudad Y sus
- “habitantes; buscando que los beneficios redunden en el desarrolfo de la economia
-~ local Y que no se destruya empleo estable, ni empresas pequenas Y fam:hares Es su
obligacion, ademas, conservar la vida comercral de los barrios y hacer de Cérdoba una
ciudad que resista mejor las crisis econémicas, con una. economia més cercana,
- menos expuesta a los vaivenes de las grandes corporacmnes, mas sostenib[e y mas
- solsdarla con la vada de sus vecinas y vecinos. ,

'Por tanto, ,el Ayuntamiento debe emp!ear SUS recursos en cooperar,coormar e

Impulsar- planes, proyectos y medldas que favorezcan el comercio local, cercano, y-los
_;,..-‘__'.;‘_-mercados mummpales, que: son centros de. vida de. barrlo, mechante la d;fusmn la
" promocién, las medidas fiscales, Ia modernizacidn de los ‘mercados, y'las med:das que
" . favorezcan la vuelta def comercio local- y de cercanfa al:centro.de la vida: ‘econdmica y

- :;fsocaal de la- cludad, ‘asi como la promoc:on de: unos critertos de consumo responsable' .

| -"jmas sostembles y Justos

f‘iLa mistna UE recomlenda e! apoyo a. Ios c1rcu1tos cortos de produccmn, f{
hzacrén Y consumo reducnendo lntermed;artos 2’4 creando valor anad:do enel
reforzando Ia especit”cudad -de’ Ios pmductos. Debltlo al estrecho vrnculo‘-é-'

"fcontrlbuyen a Ia relocal|zaC|6n de la. econemla como tamblen lo hace el comercuo !ocaf‘

"'reado entre-territorio, ‘cliente. -y ‘producto, la cercama de los preductos al: consumndor'f',--



7B Bl Ayuntamlento de Cordoba promovera acuerdos con“
o _‘-r?,'-j.orgamzaaones de comerc;antes de Ia c:udad para el des_ To

Potenciar los mercados locales y el comercio local significa también mantener el
patrimonio cultural, una forma de vida, un sistema de relaciones sociales, y un relato
cultural, el de la cercanfa, el rostro humano que mantiene una relacién integral, no
sélo econdmica, con los y las consumidores-vecinos. Potenciar fos mercados locales:
estéd intimamente relacionado con el consumo de productos locales y una gastronomia
tradicional portadora de cuitura, valores y significado.

Por lo demas, todos los sectores que apuestan por economlas basadas en lo local y lo
cercano y lo sostenible crean entre 2 y 3 veces méas empleo que las grandes cadenas
Es por tanto, mucho mas eficiente. economlca y soc:almente, Yy merece que sus :

- mst:tucuones publlcas también Ioca[es y cercanas se comprometan f‘rmemente o

De e_sta forma ‘so!icitamos se tomen los Siguientes:

P
¢

ACUERDOS

~ 1. El Ayuntamiento de Cérdoba declara su apoyo al comercio local y de cércaniade la:
... cludad, con especial interés al situado en los barrios, como un sector generador de L
s empleo de cahes:on social y terrltonal y mas sostemb]e o ‘

L accesublhdad movnlldad Y comercno electromco y redes soc1ales, cemprendiendo:
",;__ftamblena ios Mercados Munlc:lpales ; Vo e = ER

2. EI Ayuntamlento promovera el dlseno de un Plan De Apoyo al Comermo Local 'y de .' ‘.
Cercama, que incluya medldas de f‘scahdad, promoc:on, dlfusmn, dlseno urbamstico, S

las a§oc1ac10n "5-?' Y,
o' de’ campafias ' de -0




6. El Ayuntamiento realizard un anélisis y evaluacién a través de MercaCérdoba de las
posibilidades del sistema agroalimentario local en Cérdoba, evaluando aportaciones en
empleo, salud, patrimonio cultural y sostenibilidad territorial, como parte de un
modelo econdmico basado en los circuitos cortos vy -la relocalizacién de nuestra
economia.

7 Dar trasiado de los anteriores a Ia Federacién de Comercio (Comercio Cérdoba),
Federac:on AAVV Al Zahra y.a la FAMP

En Cérdoba, a 8 de Marzo de 2016

Fdo. Alberto be Los RIOS Sanchez .
V;ceportavoz Grupo Mumc;pal Ganemos Cordoba
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LOS PORTAVOCES DE LOS GRUPOS MUNICIPALES DE PSOE, IU-CA , .
PARTIDO POPULAR, CIUDADANOS Y GRUPO MIXTO UCOR DEL :
AYUNTAMIENTO DE CéRDOBA PRESENTAN A CONSIDERACION DEL
PLENO MUNICIPAL A CELEBRAR EL DIA 15 DE MARZO DE 2016, LA
SIGUIENTE ENMIENDA DE SUSTITUCION AL PUNTO 5 DE LA MOCION DE
'GANEMC}S “EN DEFENSA Y PROMOCION DEL COMERCIO LOCAL Y DE
CERCANIA”

ACUERDOS o

5, Instar al equrpo de. gobiemo yala Gerencla de Urban:smo a no impulsar

_ nuevos expedientes de innovaciones urbamsticas, para la creaciéon de nuevas
- superficies dedicadas a centros comerciales o grandes superficies comerciales, .
- - que no hayan Iniciado los tramites en la ‘Gerencia Municipal de Urbanismo, asi
“como solicitar de forma previa informe a.la Federacién de Comercio, a traves

,de Consejo Asesor de Comerclo. sobre estos exped:entes y - '

_Ca ar
' - Portavoz Grupo IU/TA

“José Luis Vilches Quesada
Portavoz Grupe Ciudadanos

o . o ééfaél Serrano del Haro \ENfO Secretaria
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